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Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет 

с оц.
КП

Экспер 

тное
Факт

Часов 

в з.е.

Экспер 

тное

По 

плану

Конт. 

раб.
Конс СРкр СРэк СР КЭ Каттэк

Элект 

часы

Пр. 

подгот
з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СРкр СРэк СР КЭ Каттэк

Конт 

роль
з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СРкр СРэк СР КЭ Каттэк

Конт 

роль
з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СРкр СРэк СР КЭ Каттэк

Конт 

роль
з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СРкр СРэк СР КЭ Каттэк

Конт 

роль
Компетенции

64 64 2304 2304 625 18 126 1535 14 139 57 12 21 756 72 96 18 530 2 38 19 684 58 76 9 36 453 4 48 15 540 46 60 9 54 330 6 35 9 324 28 36 18 222 2 18

25 25 900 900 247 36 617 4 47 29 19 684 66 86 18 478 2 34 6 216 18 26 18 139 2 13

+ Б1.О.01 Бизнес- планирование коммерческой деятельности 

СМИ
1 2 2 36 72 72 20 52 4 7 2 72 6 10 52 4 УК-1.1; УК-1.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ОПК-7.1; ОПК-7.2

+ Б1.О.02 Мотивация и оплата результатов деятельности 1 3 3 36 108 108 26 82 4 22 3 108 8 14 82 4 УК-3.1; УК-3.2; УК-6.2

+ Б1.О.03 Организация и проведение деловых переговоров 1 3 3 36 108 108 26 82 4 3 108 8 14 82 4 УК-4.1; УК-4.2; УК-5.1; УК-5.2

+ Б1.О.04 Управление персоналом коммерческой фирмы 1 5 5 36 180 180 45 18 117 2 9 5 180 16 18 18 117 2 9 УК-3.1; УК-3.2; УК-6.1

+ Б1.О.05 Основы бизнес-моделирования СМИ 2 2 2 36 72 72 20 52 4 2 72 6 10 52 4 ОПК-1.1; ОПК-1.2

+ Б1.О.06 Проектный менеджмент 2 4 4 36 144 144 39 18 87 2 9 4 144 12 16 18 87 2 9 УК-2.1; УК-2.2; ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-6.1; ОПК-6.2

+ Б1.О.07 Правовое и документационное обеспечение 

деятельности СМИ
1 3 3 36 108 108 37 71 9 3 108 14 14 71 9 ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-5.1; ОПК-5.2

+ Б1.О.08 Экономическое управление СМИ 1 3 3 36 108 108 34 74 4 3 108 14 16 74 4 ОПК-4.1; ОПК-4.2; ОПК-5.1; ОПК-5.2

39 39 1404 1404 378 18 90 918 10 92 28 12 2 72 6 10 52 4 13 468 40 50 9 18 314 2 35 15 540 46 60 9 54 330 6 35 9 324 28 36 18 222 2 18

+ Б1.В.01 Управление конкурентоспособностью в 

медиасреде
2 4 4 36 144 144 39 18 87 2 9 4 144 12 16 18 87 2 9 УК-1.1; УК-2.1; ПК-4.1; ПК-6.1

+ Б1.В.02 Медийные технологии: SMM-продвижение 2 2 3 3 36 108 108 33 9 66 13 8 3 108 8 12 9 66 13 ПК-5.1

+ Б1.В.03 Управление медиахолдингом 2 3 3 36 108 108 29 79 9 3 108 10 10 79 9 ПК-2.1

+ Б1.В.04 Стратегия управления медиа-активами СМИ 2 3 3 36 108 108 26 82 4 3 108 10 12 82 4 УК-4.1; ПК-4.1

+ Б1.В.05 Организация, оценка и осуществление бизнес-

процессов
3 4 4 36 144 144 39 18 87 2 9 4 144 12 16 18 87 2 9 ПК-1.1; ПК-1.2; ПК-2.2

+ Б1.В.06 Логистическое обеспечение бизнеса 3 3 4 4 36 144 144 43 9 18 74 2 13 4 144 12 16 9 18 74 2 13 ПК-6.2

+ Б1.В.07 WEB-аналитика 3 2 2 36 72 72 20 52 4 2 72 6 10 52 4 УК-5.2

+ Б1.В.08 Экономика и организация работы издательства 1 2 2 36 72 72 20 52 4 2 72 6 10 52 4 ПК-3.1; ПК-3.2

+ Б1.В.ДЭ.01 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.1 3 5 5 180 180 45 18 117 2 9 28 4 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-2.1; ПК-2.2

+ Б1.В.ДЭ.01.01 Управление затратами и ценообразование на 

рынке СМИ
3 5 5 36 180 180 45 18 117 2 9 28 4 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-2.1; ПК-2.2

- Б1.В.ДЭ.01.02 Ценообразование на конкурентном рынке СМИ 3 5 5 36 180 180 45 18 117 2 9 28 4 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-2.1; ПК-2.2

+ Б1.В.ДЭ.02 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.2 4 5 5 180 180 45 18 117 2 9 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-4.1; ПК-4.2

+ Б1.В.ДЭ.02.01 Изучение аудитории СМИ 4 5 5 36 180 180 45 18 117 2 9 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-4.1; ПК-4.2

- Б1.В.ДЭ.02.02 Анализ потребителей СМИ 4 5 5 36 180 180 45 18 117 2 9 5 180 16 18 18 117 2 9 ПК-4.1; ПК-4.2

+ Б1.В.ДЭ.03 Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.3 4 4 4 144 144 39 105 9 4 144 12 18 105 9 ПК-5.1; ПК-5.2

+ Б1.В.ДЭ.03.01 Продвижение медиапродукции 4 4 4 36 144 144 39 105 9 4 144 12 18 105 9 ПК-5.1; ПК-5.2

- Б1.В.ДЭ.03.02 Реклама контента СМИ 4 4 4 36 144 144 39 105 9 4 144 12 18 105 9 ПК-5.1; ПК-5.2

50 50 1800 1800 77 1723 14 63 1180 9 324 313 2 9 11 396 385 2 9 10 360 338 4 18 20 720 687 6 27

34 34 1224 1224 44 1180 8 36 806 9 324 313 2 9 11 396 385 2 9 5 180 169 2 9 9 324 313 2 9

+ Б2.О.01(П) Научно-исследовательская работа 1234 34 34 36 1224 1224 44 1180 8 36 806 9 324 313 2 9 11 396 385 2 9 5 180 169 2 9 9 324 313 2 9
УК-1.1; УК-1.2; УК-4.1; УК-4.2; УК-5.1; УК-5.2; УК-6.1; УК-6.2; ОПК-2.1; ОПК-2.2; 

ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-4.1; ОПК-4.2; ОПК-5.1; ОПК-5.2; ОПК-7.1; ОПК-7.2

16 16 576 576 33 543 6 27 374 5 180 169 2 9 11 396 374 4 18

+ Б2.В.01(П) Практика по профилю профессиональной 

деятельности (проектно-аналитическая)
3 5 5 36 180 180 11 169 2 9 5 180 169 2 9 УК-2.1; ПК-1.1; ПК-5.2; ПК-6.2

+ Б2.В.02(П) Профессионально-творческая практика 4 5 5 36 180 180 11 169 2 9 169 5 180 169 2 9 УК-1.1; УК-1.2; УК-3.1; УК-3.2; ПК-1.1; ПК-2.1; ПК-3.1; ПК-4.1; ПК-5.1; ПК-6.1

+ Б2.В.03(Пд) Преддипломная практика 4 6 6 36 216 216 11 205 2 9 205 6 216 205 2 9 ПК-1.1; ПК-1.2; ПК-2.1; ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-5.1; ПК-5.2; ПК-

6.1; ПК-6.2

6 6 216 216 11 18 187 2 9 6 216 18 187 2 9

+ Б3.01(Д) Подготовка к процедуре защиты и защита 

выпускной квалификационной работы
4 6 6 36 216 216 11 18 187 2 9 6 216 18 187 2 9

УК-1.1; УК-1.2; УК-2.1; УК-2.2; УК-3.1; УК-3.2; УК-4.1; УК-4.2; УК-5.1; УК-5.2; УК-

6.1; УК-6.2; ОПК-1.1; ОПК-1.2; ОПК-2.1; ОПК-2.2; ОПК-3.1; ОПК-3.2; ОПК-4.1; ОПК-

4.2; ОПК-5.1; ОПК-5.2; ОПК-6.1; ОПК-6.2; ОПК-7.1; ОПК-7.2; ПК-1.1; ПК-1.2; ПК-

2.1; ПК-2.2; ПК-3.1; ПК-3.2; ПК-4.1; ПК-4.2; ПК-5.1; ПК-5.2; ПК-6.1; ПК-6.2

2 2 72 72 20 52 8 1 36 4 4 24 4 1 36 4 28 4

+ ФТД.01 Моделирование и особенности медиатекста 4 1 1 36 36 36 8 28 4 1 36 4 28 4 ПК-5.1

+ ФТД.02 История успешных компаний и бизнес-проектов 1 1 1 36 36 36 12 24 4 1 36 4 4 24 4 ПК-4.1; ПК-4.2

-
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 1
з.е. - Итого акад.часов

Семестр 1 Семестр 2

ФТД.Факультативы

- - Формы пром. атт.

Блок 1.Дисциплины (модули)

Обязательная часть

-

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Блок 2.Практика

Обязательная часть

Часть, формируемая участниками образовательных отношений


