
Аннотация дополнительной профессиональной программы повышения квалификации 

«СПЕЦИАЛИСТ ПО МАРКЕТПЛЕЙСАМ» 

 

1. Направление подготовки:  

Приказ Минобрнауки России от 12.08.2020 N 970 (ред. от 27.02.2023) "Об 

утверждении федерального государственного образовательного стандарта высшего 

образования - бакалавриат по направлению подготовки 38.03.02 Менеджмент" 

(Зарегистрировано в Минюсте России 25.08.2020 N 59449). 

2. Категория слушателей:  

ДПП разработана в рамках федерального проекта «Содействие занятости» 

национального проекта «Демография» по дополнительному профессиональному 

образованию отдельных категорий граждан.   

Условия участия отдельных категорий граждан в мероприятиях по обучению 

предусмотрены Постановлением Правительства РФ от 21.02.2024 N 201 "Об утверждении 

Положения о реализации мероприятий по организации профессионального обучения и 

дополнительного профессионального образования отдельных категорий граждан". 

К освоению программы допускаются лица, имеющие и/или получающие высшее или 

среднее профессиональное образование.  

3. Форма обучения (подчеркнуть)  

очная, очно-заочная, заочная;  

очная с прим. ДОТ, очно-заочная с прим. ДОТ, заочная с прим. ДОТ 

очная с прим. ЭО и ДОТ, очно-заочная с прим. ЭО и ДОТ, заочная с прим. ЭО и ДОТ 

4. Период реализации программы: 72 акад.ч., 9 дней. 

5. Период актуальности программы: до ноября 2025г. 

6. Язык, на котором реализуется программа – русский. 

7. Основные модули/разделы/дисциплины/темы программы 

1. Введение в маркетплейсы. 

2. Работа менеджера. Особенности работы. Поиск клиентов. Коммуникация с 

клиентами. 

3. Юридическая форма организации работы на маркетплейсах. Сертификация. 

Документы. 

4. Поставщики. Закупка товара. 

5. Что продавать? Анализ и выбор ниши. 

6. UNIT экономика на маркетплейсах. Ценообразование. Конкурентная цена. 

Определение торговой цены. 

7. Регистрация кабинета поставщика. Интерфейс. Товарные карточки. 

8. Создание фото и видео контента. Инфографика. 

9. Упаковка и маркировка товара. Отгрузка товара. 

10. Управление акциями и скидками. Маркетинг на маркетплейсах. 

11. Бесплатные методы продвижения. Работа с отзывами и вопросами. Работа с 

поддержкой. 

12. Аналитика продаж и прогнозирование поставок. 

13. Консультации по работе с маркетплейсами. 

8. Формы контроля 

Итоговая аттестация: экзамен в форме тестирования 

9. Основная литература 
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